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di GABRIELE PAP|

ABBI COFFEE
HOP”: ce ne sono
161 in Giappone (an-
che all’interno di atelier di moda
italiana). “Viennesi” e waferini
B2 tengono banco nelle bouti-
que gastronomiche delle metropoli
americane. E prossimamente sbar-
cheranno a Barcellona e in Spa-
gna, a giocarsela alla grande con
le migliori specialita ewropee. E’
una storia, bella e golosa, che na-
sce nel 1952, a Cesena. Aurelio
il fondatore (se ne & anda-
to quattro anwi fa, alla bella eta di
97 anni) era 1l figlio del fabbro di
Taibo. Fece “gaventa™ come rap-
presentante  dell’ Ale-
magna. Poi mise su

sl quel waferini
che piacciono al mondo

La marcia in pin? La da la cialda

grande cittadella-laboratorio di
Juanco alla via Emilia, nella pia-
na sotto Bertinoro. Anche 1 tre ni-
poti di Aurelio eranc gid scest in
pista nella gestione aziendale, con
rucli diversi ma complementari,
alla guida di una sessanting wa
dipendenti e collaboratori. La
gamma di specialitt ventva am-
phara, ma sempre sul filo della
tradizione, senza snaruramenti
produttivi. «Qgnuno di noi fratel-
B — racconta Gianni — scelse,
senza imposiziont, percorsi di stu-
dio coerenti all'awivieg di fami-
glia. Io ricordo che fus, probabil-
mente, il primo studente italiano
a discutere in anteprima la mia re-
st in Economia e Commercio, de-
dicata agli ingre-

Invia Turchi %00 primo stabili-
nel 1952 you0 in via Pierro

il primo  Tuwrchi: coni e cialde
stabilimento  per gelan, con gran
difamiglia profumo di vaniglia

tra viale Carducci e

dienti ed alla lavo-  E oggi

razione del gelato  jn campo

(la grande brisco- ¢ onde
la_produttiva dei

- ndr) ¢ |2 duarts
fionte ad una plo- BEMErazione

Madonna delle Rose,
nei mesi di lavorazione. «Ma era
ancora una lavorazione stagiona-
le — ci dice il nipote Gianni/[E0IA
attuale direttore del “marke-
ting”, che in gioco di squadra con
il padre Giulio ed i fratelli Piero ¢
Carlo porta apansi ¢ innova la tra-

Ay dij B liag — e d
per dare contimuita alla produzio-
ne e specializzazione alle mae-
stranze, mio nonno pensé ad al-
wo. Aveva tn mente merendine, ti-
po “waferoni”. Ma nel 1957 arri-
varono sul mercate i “Buondi
Mouta™: non c’era partita contro
la grande industria. E allora non-
no Aurelio scelse una produzione
di nicchia: prima, nel 1958, 1

4

L

1%, ispirari dalla grande
wradizione mitteleuropeq, poiiwa-
Jerini. Gran quelita arigianale,
che placques.

IL SEGRETO dei “viennesi™?
«E"1l segreto di Pulcinella — sor-
ride Gianni—. A paritd di ciocco-
lato e crema di vaniglia, la mar-
cia in pit la da la cialda, ed @
BRI crano gia specialisti in cial-
de». Piano piano, ma irresistibil-

: Gianni CE00

mente (come diceva una canzone
di Sikove Vartan, fine anni sessan-
ta) le specialiti de/FERIA conqui-
stavano 1l mercato anche nelle re-
gloni vicine e nelle grandi cittdy ita-
hane. «Un esempio tra { tanst —
continua Gianni —. Erano 1 pri-
mi anmi ottania. Abitavamo anco-
ra in via Pietro Turchi, nel com-
plesso dell’opificio. Una domeni-
ca matting squilly 1l telefono:
“qui il centralino del Quirina-

radizione e innovazione sintetizzati in questa foto

le...”. Mia mamma Aurelia pen-
50 ad uno scherso e butto gint. Ri-
squillo il telefono. Era davvero il
Quirinale: la moglie del presiden-

tea di maesiri gela-

tieri italiani. Che batticuore, quel
giorno. Ma i fatto che rappresen-
tassi une tradizione di famiglia
consenti che fossi accolto, anche se
giovane, come uno di lovo. Sentit
che dicevano: perd, quel ragazzo
romagnolo ne ha di passione. . .».

ORA sta scendendo in campo la
quarta generagione deiJEIONA tra
studi universitari e apprendistaro

dale: a cominciare da Sere-

te Pertini chiedeva un’ordinazio-
ne. Chiamava di domenica per-
ché pensava fossimo una pasticce-
i, non una piccola aziendas. In-
tanto la piccola agienda si allarga-
oa. Nel 1991 lasciava lo “stori-
co®, ma insufficiente, stabilimen-
to cittadino e si spostava nella

na, Chiara, Filippo (nuri del-
la“dinasty” dei fratelli
mentre la lovo nonna, che fu la pri-
ma contabile dell’azienda, ha an-
cora “Tocchio clinico™ per i bilan-
ci.
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