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punto vendita ALUIDEA REGALO SI AFFIANCA IL PRODOTTO PER ’AUTOCONSUMO

biscotti

di Chiara Leoni

Tentazioni senza tempo

FERMA RESTANDO LA VOCAZIONE
DEL BISCOTTO D'ALTA GAMMA

PER IL REGALO DI PRESTIGIO, INIZIA
A FARSI STRADA ANCHE IL CONSUMO
FAMILIARE. LE CONFEZIONI SONO
PIU SEMPLICI, MA LA QUALITA

DEL PRODOTTO RESTA INVARIATA

| on risentono della stagiondlites, ma la pri-
mavera e l'esiate li vedono protagonisti

A N delle vetiine dei negozi speciclizzati.
Biscolti e pasficceria da t& danno 'impressione di
un seffore sostanzialmente stabile, dove le principali

\ novitd si vedono nelle confezioni, sempre molio ri-
7 \ cercate, mentre le ricette restano quelle classiche.
? _wd’”w | A ben guardare, fuftavia, sono molie le aziende che
S i, B w mosirano un rinnovato interesse verso questa cafe-
goria di prodetti, che si mostrano meno inferessafi
dalle problematiche legate al mercato della ricor-
tenza e forse pit adatti a subire una trasformazione
da classica idea regalo o prodetio per il consumo
personale e quoidiano.
Naturalmente deslinaio a un consumatore aftento e
orieniato a scegliere sempre ['alta qualita.

Babbi cnplialalinea Waferind

I_Z novita Babbi per la prossima stagione riguarda ampliamento della gamma Waferini. «Si tratta
i tre tipologie di prodotto, con ripieni di nocciola, pistacchio e cioccolato fondente - chiarisce
Enzo Pino, responsabile commerciale della divisione dolciara Babbi - proposte nellormai
classica confezione in latta che si distingue da quella dei Waferini Romagna. Ma prosegue anche
il lavoro di sviluppo dell'azienda rivolto al lancio di monoporzioni - ultima in ordine di tempo ¢ il
Babbino al Limoncello - e di creme spalmabili, proposte nel nuovo formato da 150 g nei gusti pistac-
chio, nocciola, cacao e caffés. Nel 2007 la finea dolciaria Babbi ha inciso per circa il 30% sul fatturato glo-
bale. «Continua la crescita distributiva e di volume d'affari - prosegue Enzo Pino - nell'ambito di una proposta

molto ricca e articolata. Questo sviluppo si evidenzia soprattutto in ambito nazionale e nel canale specializzato. Alla produ-
zione di wafer, l'azienda ha affiancato nel tempo altre specialita dolciarie, frutto di ricerche su numerosi prodotti. Tra questi,
\‘ particolarmente apprezzati sono | Cremini Classici, le praline e le cialde farcite, come i Cannoli e le Babette». | prodotti Babbi
‘ sona rivolti a negozi di articoli dolciari, pasticeerie, enoteche e caffetterie di prestigio. Non reperibili nella grande distribuzione,
1 stanno invece diventando interessanti idee regalo per le aziende che ne omaggiano i clienti.
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DOLCI ATTIMI CON CAI

ecoli di esperienza e una grande capacita di rin-

novamento per creare prodotti sempre nuovi e
originali. Sono le regole di casa Caffarel che, da al-
cuni anni, affianca ai suoi prodotti di puro cioccolato
di alta qualita, che produce dal 1826, anche squisite
bonta della tradizione dolciaria italiana. Dolci Attimi

& una linea di pasticcini di qualita artigianale, che
rappresentano un percorso attraverso la scoperta dei gusti
che caratterizzano la pasticceria piu raffinata del made in
Italy: il cioccolato e le nocciole del Piemonte, i limoni e le
mandorle del Mediterraneo e ancora miele, cocco, semi di
anice e uva sultanina per profumare le ricette della casa.
Un‘altra bonta esclusiva, che Caffarel ha creato seguen-
do la ricetta originale sono gli Amaretti del Sassello.
Dolci a base di mandorle, nati nel 1800
| nel piccolo paese di Sassello, in provincia

di Savona. Gli amaretti Caffarel, morbidi e

dal gusto particolarmente delicato, sono
awvolti uno a uno in bellissimi incarti di
" || differenti colori pastello.
| La linea Dolci Attimi & disponibile nelle
confezioni in cartone da 205 € 410 g ¢
in metallo da 205 grammi. Gli Amaretti del Sassello,
invece, si possono avere sfusi in espositore oppure in
miniborsine da 150 grammi.
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el La Perla dl Torino

La vendita della biscotteria d'alta gamma, che incide
| ( per circa il 10% sul totale del fatturato, & sostanzial-
mente stabile a breve termine - fa sapere Sergio Arzilli,
creatore e titolare del marchio La Perla di Torino - ma
esaminando il lungo periodo osserviamo una crescita co-
stante che varia dal 5 al 10%n.

l'azienda g torinese, quest'anno non ha introdotto
B novita, né di packaging né di ricetta-
zione.

. Tra i prodotti di maggior suc-
cesso il titolare cita i Baci di
Dama e le Gemme. | primi sono
; una specialita regionale prodot-
L ta secondo la ricetta tradizionale
di Tortona: due pasticcini a base di
mandorle, zucchero e farina, accoppiati con

Flamlgni; autoconsur

& | )

circa due anni. «Due anni di crescita costante -
fa sapere il direttore commerciale Massimo Buli

‘ - che ¢i hanno visto chiudere, I'anno scorso, con
un +20%. Adesso, forti di questa crescita, attra-

1 versiamo una fase di assestamento produttivo

} e stiamo cercando di ampliare il

\ bacino di utenza dei no-

stri prodotti». Particolar-

| mente nota per limma-

\ gine elegante e innovativa
dei suoi prodotti, 'azienda
punta oggi anche a prodotti
per I'autoconsumo o a elevato
contenuto di servizio. «Anche

‘ se i nostri cavalli di battaglia

‘ restano le confezioni regalo di

‘ pasticceria da té - prosegue Buli
- sta incontrando il favore del pubblico anche

\ la linea Natural, composta di prodotti rustici tipici

regionali o ripieni e confezionata in astucci di car-
tone e di recente introduzione, in sacchetti di cel-
lophane dal prezzo davvero competitivo. Si tratta
di prodotti indirizzati al dettaglio specializzato,
caratterizzati dalla stessa qualita di ogni prodot-
to Flamigni, ma destinati soprattutto al consumo
quotidianon.
A queste referenze si affianca un‘altra novita
interessante, la vaschetta assortita da 750 g.
«Si tratta di un prodotto a elevato contenuto di
servizio - continua - sigillata con termoretraibile e
flowpaccata, per una maggiore conservabilita del
prodotto. Contiene un assortimento di quattro gu-
sti e si presta alla vendita sfusa. Contiene anche il
cartellino con gli ingredienti, sia a nostro marchio
sia neutro. Ritengo infine che, data I'elevata qualita
del prodotto, la vaschetta possa essere una solu-
zione vantaggiosa e interessante anche per i canali
bar e ristorazionen.

\
w
\ Flamigni produce biscotti e pasticceria da te da

cioccolato fondente. Incartati uno a uno, i Baci di Dama
sono proposti in tubi o cubi satinati e rifiniti con fiocchi.
Le Gemme sono, invece, amaretti morbidi alle mandorle
prodotti secondo la ricetta di Sassello, anch'essi incartati
singolarmente dapprima in carta trasparente per preserva-
re I'aroma e la freschezza e poi con la caratteristica carta
La Perla di Torino.
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Lucia Mangionello, responsabile ufficio commer-
ciale dellazienda - anche la pasticceria ha subito un re-
styling. La scatola e gli astucci vedono la
centralita dello storico marchio raffigu-
rante la carrozza e una scelta cromatica
bicolor, fresca ed elegante. Fa eccezione
a scatola in legno, dove il logo in mar-
rone viene ripreso dal fiocco in tintan. ‘
Quest'ultima, nei formati da 500 e da
750 g, rappresenta un must per lazien- ‘

|
|
\
\

1 ome tutte le canfezioni di prodotti Maglio - dichiara

tteria Loison

| rinnovamento della linea di biscot-
ti Loison € la novita che l'azienda
ha preparato per il 2008. «Gia
da aleuni anni era presente
sul mercato una nostra linea
- spiega il titolare Dario Loison
- ma con un ruolo molto limitato
‘ rispetto a quello dei lievitati. Ne-
gli ultimi mesi, invece, ci siamo
dedicati a un'intensa attivita di

da, nonostante tutte le referenze goda-
no del gradimento e apprezzamento del
cliente. «Lo testimonia il fatto - prosegue
Lucia Mangionello - che la nostra pasticceria riesce a man-
tenere la fetta di mercato che si & creata negli ultimi anni,
nonostante il momento nan felice che sta attraversando la
‘ nostra economiav. La pasticceria Maglio, attualmente, incide
‘ per circa il 109% sul fatturato complessivo e si rivolge esclusi-
vamente al dettaglio specializzato.

LA STORIA ricerca, sia sulle ricette sia sul-
DEGLI AMARETTI DI SARONNO limmagine del prodotto, dalla
‘ quale ¢ nata la nostra nuova
lla famiglia Lazzaroni si deve il tramandarsi della ricet- gamma di frollini. Loison si pre-

ta originale degli Amaretti di Saronno. Si racconta che, senta sul mercato della biscotteria ‘

quando nel 1718 il cardinale di Milano si reco al Santua- con tre differenti linee: Classica, con gusti tradizionali ‘

rio della Madonna di Saronno, per rendergli come Zaletti, Frollini e Canestrelli, Maranei, Favette, |

Caffettini e Brutti ma Buoni; Meditazione, dedicata
a chi ama la ricerca e la scoperta di nuove sensazioni,
grazie a gusti seducenti e abbinamenti esotici (Liqui-
rizia, Zenzero e Albicocea, The verde, Cannella e Riso);
e infine Frutta Plurisensoriale, con frollini alla Mela,
Limone, Pera e Albicocea. Rinnovate anche le con-
fezioni. «Oltre ai classici sacchettini trasparenti con
chiusura a ciuffo e fiocco in raso - prosegue Loison
- abbiamo proposto raffinati astucci in cartoncino
perfetti sia per I'autoconsumo sia per un‘idea regalo.
Mentre per i consumatori piu appassionati abbiamo
sviluppato un vero e proprio percorso di degustazio-
ne: una raffinata scatola contenente sei sacchetti da
§ 80 g (nella foto) con altrettante varieta di biscotto, da
\ assaporare seguendo l'ordine suggerito nella scheda
| di degustazione allegata. Lo stesso assortimento &
] proposto anche in una scatola da 480 g contenente i

omaggio, Giuseppe & Osolina Lazzaroni im-
provvisarono un dolce a base di zucchero,
noccioli d'albicocea e bianco d'uovo.
Oggi la Paolo Lazzaroni & Fi-
gli propone i suoi Amaretti in
due versioni: autentici & mor-
bido, che prevedono
l'aggiunta di mandorle
bianche nell'impasto.
Entrambe le varianti,
incartate  singolar-
mente, sono proposte
_sia in eleganti sca-
tole di cartone sia in
astucci di latta dal gusto
un po' retrod, che possono rappre-
sentare un regalo originale.

biscottini incartati singolarmente.
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